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ABSTRAKT

Cilem moji bakaldiské prace, je analyzovat strategii bulvarni fotografie, od jejich
samotnych zacatkii aZ po soucasnost. Za dilezité prvky v jejim vyvoji povazuji i historické
udélosti a vyvoj technologii, které byly k jejimu vzniku a rozvoji nezbytné. SnaZim se
vytvofit uceleny ndhled na ni, jak po strance technické, marketingové, psychologické i

umeélecké.

K ziskavani pottebnych informaci mi poslouzilo jak samotné studium na université, tak i

odborné knihy a internet. Pouzivam také informace z praxe nebo zkuSenosti.

Ve své praci se vénuji nejprve technickym metodam a pokroktim, bez nichz by vznik tisku
a bulvarni fotografie nebyl mozny. Navazuji historii a vyvojem tisku, a postupné se blizim

az k soucasnému stavu médii.

V dalsi kapitole se zamétuji ptimo na bulvar, zkoumam jeho znaky, nastifiuji svétovy vyvoj
a porovnavam né¢které bulvarni deniky mezi sebou. Ve tieti kapitole se zabyvam strategii
bulvarni fotografie. Zavér obsahuje miij ndzor na soucCasny tisk a strategii bulvarni foto-

grafie.

Kli¢ova slova: bulvar, bulvarni fotografie, fotografie, média, noviny, tisk, Zurnalistika

ABSTRACT

Abstract

The aim of my Bachelor Thesis is to analyze the strategy of tabloid photography from its
very beginnings to the present. There are several elements I consider to be important for its
development, including historical events and technological advancements that were
necessary for its development. I seek to create a comprehensive overview of tabloid pho-
tography, considering the technical, marketing, psychological and artistic aspects.

I have obtained the necessary information both during my University studies and in profes-
sional literature and on the Internet. I also used information I have acquired practically.

The Thesis opens with the technical methods and advancements, without which the press
as such and tabloid photography would not be possible. The analysis continues with the
history and development of the press and then approaches the current state of the media.

The next chapter focuses directly on tabloid, exploring its features, outlining its global



development and comparing some tabloid newspapers with each other. The third chapter
deals with the strategy of tabloid photography. The conclusion contains my view of the

current press and the strategy of tabloid photography.

Keywords: tabloid, tabloid photographs, photos, media, news, newspaper, journalism
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UVOD
Téma této prace jsem si zvolila na zdklad¢ své nesympatie k bulvaru a masovym médiim a
zaroven zajmu pochopit jeho strategie a cile. Na medialni prostfedky je nahlizeno laickou

konzumni vefejnosti jako na samoziejmé zdroje pravdy. Nechavaji se jimi snadno ovliv-

novat.

Bulvarni fotografie je v tomto odvétvi vlivnym nastrojem. Strategicky se prolind do tady
obori a odvétvi. I kdyz ji ¢lovék nevyhledava, pravidelné se s ni v riznych podobéach
setkava. Nejvice je zastoupena v bulvarnich ¢asopisech, ale mohou s ni pracovat i pop -
noviny, nebo jind média jako televize a radio. Pro bulvarni zurnalistiku je fotografie pre-
dev$im néstrojem zisku, poutacem a prostiedkem k ovladani masy ¢tenatii. Zachazi s ni dle
své potieby, méni jeji formu i obsah s jeji vypoveédni hodnotou, at’ uz postprodukei, nebo
pfi samotném jejim pofizovani.

S jeji pomoci mohou ¢tenati snadnou formou podsouvat mylné informace a manipulovat
ho tam kam chtéji. To ve spojeni s kratkymi, ne-exaktnimi ¢lanky mize byt obzvlasté

silnym néstrojem manipulace.

Bulvarni noviny si své prominentni misto na trhu musely, jako kazdé jiné noviny, vydobit.
Jejich strategie se ukdzala velmi dobfe zvolenou, v soudobé spolecnosti jsou jednim z nej-
vyhleddvanéj$im a nejctencjSim druhem tisku. Nabizeji ¢tenafim atraktivni kratké ¢lanky a
jistou mirou senzace. Diky pocetnym inzercim, které¢ tyto noviny zpravidla nabizeji, mohou
na trhu fungovat i bezplatné (lidé je nemusi kupovat, denik Metro). Ve své praci se snazim
popsat nejen bulvarni fotografii a jeji principy, ale i udalosti na pozadi, které s jejim
vyvojem piimo souvisi. Nez bulvar dospél ke své dneSni podobé, prosel si fadou tech-

nickych, mordlnich a jinych tskali. Nékterym z nich, ¢eli i v soucasné dob¢.

Ve své praci se nesnazim o podrobny rozbor kazdé jeji soucasti, ale o pochopeni strategie

bulvarni fotografie tak, jak funguje, tedy v SirSim zébéru témat.
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1 TISK

1.1 Reprodukce tisku

Vynélezy 19. stoleti umoznily masovou vyrobu a prodej novin a jinych tiskovin. Dosahlo
se urychleni celého procesu a tim i vétsi aktudlnosti. Mezi klicové vynélezy patii samoziej-
me zdokonaleni tiskatskych strojli, vynalez telegrafu, rotacky, telefonu, fotografie a ve 20.
stoleti pak i dalkového ptenosu stran, DPT atd. Velkou roli hralo také zvySeni gramotnosti

naroda a cenova dostupnost novin. [24]

Jednou z prvnich reprodukénich technik byl dievoryt. Tato technika spocivala ve vyryti
ptedlohy do dfevéné podloZzky. Pti takovych manudlnich pfenosech obrazu, Casto jejich
tvlrci puvodni fotografie vylepSovali vlastnim dokreslovanim. Dokreslovalo se pozadi,

detaily, nékdy 1 celé postavy nebo jejich €asti.

Nebudu déle zachazet do detailniho vyvoje tisku, zaméfim se na klicové vynalezy a roky,
nebo informace souvisejici s fotografii.

Roku 1839, Louis Mandé Dagguere vynalezl fotografii, kterd postupné zatlacila do pozadi
ruéni praci a ovladla vSechny reprodukéni techniky. Dagguerotypie byla u nas v ¢eskych
zemich zndma uz od roku 1840. Zacaly tak vznikat metody nové, zalozené na principu
fotografie. Takové metody jsou oznaCovany jako fotomechanicky tisk. Jeho vyndlezcem
byl Francouz L. Tessier, jeho vynalez vSak nemé¢l vyuziti, dokud se o n¢j nezacali zajimat
Francouz Pointevin a Angli¢an William Fox Talbot. Talbot objevil princip pozitiv - nega-
tiv a pii dalSim badani se naucil pfenaSet obraz z negativu na kov. Po roce 1880 tak
vznikaly prvni autotypie (polotony), k jejichz zhotoveni jiz nebylo tfeba rukodélné grafické
spoluprace a navic byly vysledné obrazy vysoce kvalitni. Pokud jde takovy original od

reprodukce jen tézko rozeznat, nazyva se faksimile.

Ve vyzkumu pokracovalo ne¢kolik nadSenct, kteti vyvijeli rizné druhy sit. Jednim z nich

byl Stephen H. Horgan. Ten se pravé pfi€inil o onu prvni fotografii tisku (Obr. 1).
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A SIENE [N REAFTYTOWN, NER TORK
REPRILLTTEN TURRT P NATURL

Obr. 1: A Scene in Shantytown, Henry J. Newton, 4. 3. 1880
[48]

Tato fotografie nebyla soucasti ¢lanku o chudinské oblasti, nybrz jen propagaci grafickych

novinek pod nadpisem ,,Ctrnéct variant grafického procesu*

Badalo se také u nas v Cesku, vznikl tak svétlotisk, jehoZ autorem byl Jakub Husnik. Tuto
metodu objevil roku 1867 nezavisle na mnichovském vynalezci stejné techniky J. Alber-
tem. Svétlotisk se pouZival predevSim k vyobrazeni menSich fotografii (Obr. 2), které diky

této metodé dosahovaly velmi jemného zrna rastru.

Pohled na mésto BuZovice. s Mla cMart,
? A APers =y
ERets s ‘7’ ide gloles ooy ool
< ﬁaqoéé/{ AP s 47 ‘ = 4«7://// i

’z(wa}tnf? Trnkove, Bulovies, 906 10380 pece rrsny se Vo /wtlcfﬂgy ,{M,Qﬁ -
Obr. 2: Pohled, technika svetlotisk, 1823 [29 ]
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Nasledovalo dal$i badéani, u nés napiiklad jest¢ Jan Vilim, ktery se zaslouZil o zdokonaleni
neotypie, tato technika spociva ve fotomechanickém postupu. Pozd¢ji se fotomechanicka
reprodukce na né¢jakou dobu znelibila, protoze nebyla v souladu s knihtiskem, neodpovida-
la umélecké vyzdobé knihy a tehdejsSim estetickym normam. Tak doslo k znovuobnoveni

litografie, difevotfezby a dievorytu.

Béhem 19. stoleti vznikly prvni rotacky, velké tiskové stroje, které byly vyuzivany zejména
pro tisk novin a knih. Vyvinuly se dva typy — archové a kotoucové rotacky. Prvni tiskly
samostatné archy a druhé pfenasely obraz na kotouce papiru. Funguji na principu nékolika
valct, tiskne se pomoci hlavniho pienosového valce s matrici s textem. Byl to Richard
Hoe, kdo timto vynalezem roku 1845 napomohl rychlému oboustrannému tisku a tim 1

zvySeni ndkladl novin, tedy i bulvarnich novin.

Z pocatku rotacky tiskly pouze jednobarevné, jiné barvy se museli dodate¢né dotiskovat.
Za nedlouho vsak doslo k pokroku i v této oblasti a v poloving 20. stoleti se u rotac¢ek zacal

prosazovat tisk ofsetovy, pro ktery je barevny tisk velmi snadny.

V souvislosti s barevnym ofsetovym tiskem se koncem 20. stoleti masové rozsitila fotosaz-
ba. Jde o vytvareni tiskové predlohy na filmovy material pomoci vylu¢ovani urcité barvy
filtrem.

Také telegraf vyrazné piispél k vyvoji zurnalistiky. Jako pfedchtiidce telefonu, umoznoval
impulzi a Morseovy abecedy. Na vyndlezu se podileli Thomas Edison, Samuel Morse a

Jozef Murgas.

vvvvv

trvalo, Giovani Casseli a dal$i védci se zaslouZili o jeho pozdé&jsi vylepseni faxem. Prenos
obrazkul a dat a se stal rychlym a jednoduchym ukonem, kde jiz nebylo zapotiebi Morseovy

abecedy ani jiného kodovani.

S rozvojem pocitact byl fax schopen uchovat text ¢i obrazek i digitdln€, coz umoziovalo
jednoduchou a rychlou praci s nim. S ptfichodem DTP (Desktop Publishing) mohli obrazek,

text a vlastné celé noviny zpracovat v pocitaci a tisknout.

Vyvoj fotoaparati a jejich prisluSenstvi samoziejmé neztstal pozadu. Zrychlovaly se expo-

zini Casy, vylepsSovala svételnost objektivu a rychlost zavérky. Sklenéné podlozky pro
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negativy nahradil celuloid, barity vystuzila RC podlozka a citlivost filmti se mnohonasobné
zvysila.

Roku 1887 byl vynalezen Bleskovy prasek a s nim magneziovy blesk. Diky nému mohli
fotografové snimky pofizovat za jakychkoliv svételnych podminek a bez stativu, coz pova-
7uji za dulezity piinos. Jednim z prvnich fotograft, ktery této vymozenosti vyuzil, byl
Nadar. Pro své snimky patizského podzemi a katakomb vyuzival pravé magneziovych bles-
kt. Tyto blesky byli velmi U¢inné, pouzivaly se dlouho, dokud je nenahradily elektrické
blesky. Postupné doslo k celkové digitalizaci, negativ vystiidal Cip a z obrazu se stal datovy

soubor.

1.2 Historie a vyvoj tiskovin

Béhem sttedovéku zpravy Sifili pisafi a kronikéfi, vzhledem k niz8i gramotnosti lidu, bylo
Casté ustni podani potulnych peveii nebo mnichti. Pro informace si lidé chodili i do kostela
na kazani.

Tehdejsi noviny byly vlastné predchidci dneSniho bulvéarniho tisku, jako Newe Zeitung
které¢ vychazely v Némecku uz ve 14. stoleti. Podobaji se obsahem i formou. ,,Newe Zei-
tung psaly o katastrofickych vizich, hororech, licily daleké krajiny, neobvykla prostredi

nebo uddlosti. !

LJejich titulek casto zacinal slovy novd, nejnovéjsi, hrozna, strasliva
sprava o ....** Jejich vizualni stranka méla stejné jako dnes ¢tenafe upoutat, proto byly i

tyto noviny bohaté zdobeny. Pro svou jednoduchou formu byly mezi lidem velmi oblibené.

Na zéklad¢ starSiho systému korespondenci, coz byla forma ziskavani zprav o soucasném
déni od informatora, ktery tyto zpravy svému klientovi posilal, zacal fungovat novy typ
novin. Bylo to zasluhou vzdélanych lidi, jakymi byli Philipp Eduard a Octavian Secundus
Fuggerovi, ktefi syst¢ému uméli vyuzit a v druhé poloviné 16. stoleti tak vznikly Fugge-
rovské noviny. Byly v nich ¢lanky o tehdejSim ekonomickém a politickém déni. Rozdil
mezi nimi a Newe Zeitung byl v tom, Ze si zakladali na pravdivych a potvrzenych informa-
cich. Velkou ¢ast obsahu téchto novin tvofily interni informace této vyssi vrstvy. Fuggerovi
si také peclivé vybirali své korespondenty — novelanty, kterym byly zpravy doru¢ovany do

az domu. Tohoto systému vyuzivala napiiklad také cirkev, senatofi apod.

1 KOPPLOVA Barbara, KOPPL Ladislav, Dé&jiny svétové zurnalistiky I: (CELY SVET JE V NOVINACH).
1. vyd. Praha: Novina, 1989. 336 s. ISBN 80-7077-2016-6, s. 14

2 KOPPLOVA Barbara, KOPPL Ladislav, Déjiny svétové zurnalistiky I: (CELY SVET JE V NOVINACH).
1. vyd. Praha: Novinaf, 1989. 336 s. ISBN 80-7077-2016-6, s. 15
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V 17. stoleti dochazi k rozvoji periodického tisku. Slo o tisk tydenikd, které vychazely vice
¢i méné pravidelné. Ke zvysSeni zajmu o informace vyrazné ptisp€ly dobové udalosti jako

Tticetileta valka a hospodaiska krize.

V dalSim stoleti vznikaly noviny, na kterych se podileli u¢enci, spisovatelé nebo jini vzde-
lani lidé. Protoze v tomto obdobi probihala Velka francouzska revoluce, vyhlaSeni nezavis-
losti USA nebo Napoleonské valky, zvysil se zajem o informace s témito udalostmi spo-
jené a tim 1 nadklady novin. Neslo o Sifeni aktualnich udalosti, jak je tomu dnes, ale spisSe o

obeznameni vefejnosti o tom, co se déje.

Diky zménam ve struktufe spolecnosti, zapti¢inéné francouzskou burZoazni revoluci, doslo
k rozsifeni vzdélani mezi vétsi pocet obyvatel. Informace se tak mohly dostat k SirSimu
poctu posluchacti, ¢tenafti. Koncem 19. stoleti se na anglickém trhu objevil denik Daily
Telegraph, jeden z prvnich Penny press novin (str. 26). Byly to nejlevnéj$i noviny na trhu,
staly pouhou 1 penci, takze byly dostupné vSem socialnim vrstvam. Jejich obsah byl plny
senzaci, tragédii a jinych dramatickych témat. Jazyk se stal hovorovym, ¢lanky kratké a
uderné.

Diky technickym novinkam zacalo novin rychle pfibyvat. A zurnalismus se tak rychle vyvi-
jel. Zac€ina se rozc€lenovat, vznikaji riizn€ zamétené rubriky, také je kladen diiraz na ové-
fovani informaci, zpracovani texti a celkovy vzhled novin. Vznikaji specifické postupy pro
préci s riznymi médii.

S prichodem internetu, a s nim moznosti volného a rychlého §ifeni informaci, pfisla rizika
jako amatérské vstupy do vetejného komunika¢niho prostoru internetu. To dnesni Ctenare

internetového zpravodajstvi a ¢lankl snadno navede k nepravdivym informacim.

1.3 Tiskoviny jako soucast médii

V priibéhu let se média prestala omezovat na tisk a diky rozvoji technologii, mohla své
cilové skupiny oslovovat také prostfednictvim réadia, televize a pozd¢ji internetu. Diky
tomu se zpravy zacaly Sifit rychleji a to nejen z vnitrostatniho prostfedi ale i z celého svéta.
Nejveétsi boom piedstavuje internet, ktery poskytuje mnoho moznosti od rychlého ptistupu
k informacim a jejich neomezeného stahovani, az po moznost vystupovat anonymné a

internetové prostredi spoluvytvéret.

Pro Zurnalisty je to vyborné prostiedi pro praci. Velmi usnadiiuje komunikaci mezi novina-

mi, vykonavani prace Zurnalisty, jako rychlé Sifeni fotografii a jejich okamzité umisténi na
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web. Také velmi zjednodusil pfistup k privatnim informacim.

V poslednich letech se takovou rizikovou strankou stal www.facebook.com. Pokud si
uzivatel sviij profil dostatecn¢ nezabezpeci, mize se k jeho osobnim fotografiim a udajam,
dostat kdokoliv a mit k nim neomezeny piistup. Uzivatelé téchto strdnek na nich vétSinou
funguji dlouhodobg, takze tyto informace mohou sahat hluboko do minulosti az k samotné-

mu zalozeni profilu.

Porovname-li tisténé bulvarni noviny s témi virtuadlnimi, prvotni rozdil bude v tom, ze
tiSt€na verze ma omezeny pocet stran a stanoveny obsah. Internet nabizi bulvarnim novi-
nam moznost publikovat daleko vice ¢lankli a hlavné mnohem rychleji piispévky aktua-

lizovat.

Také mohou pomoci riznych specidlnich rubrik, zacilit na vice skupin ¢tenaiti nez je

mozné v tisku. Noviny tak odkazuji na vlastni internetové stranky a naopak.

Nevyhodou internetu je ze, informace Sifené po siti nemusi byt ovétené. Diky neomezené
moznosti uzivatell pfispivat na rizné weby jako www.wikipedia.org aj. DalS$im negativem
je pristup k internetu. I kdyz je v dne$ni dobé dostupny téméf vSem, stdle je mezi nami
uréitd skupina lidi, ktefi nemaji potfebné finan¢ni prostfedky (napt. ke koupi pocitace)
nebo se s internetem a modernimi technologiemi dosud nenaucili pracovat. Tuto skupinu

lidi tvoti pfedevSim starSi generace, ktera je jednim z hlavnich odbérateli tisténych novin.

1.4 Listiny na ochranu osobnosti

1.4.1 Eticky kodex novinare

Eticky kodex novinafi je listina, upfesiiujici zurnalistim jejich pravomoci, jak maji nakla-
dat s informacemi, ¢eho se vyvarovat a na co nemaji pravo. Kodex vydal Syndikat novina-
it Ceské republiky a vyzval viechny Zurnalisty bez ohledu na jejich &lenstvi v tomto syn-

dikéatu, aby se jim dobrovolné tidili.
1. Pravo obcanit na véasné, pravdivé a nezkreslené informace

,,Obcané demokratického statu bez rozdilu svého spolecenského postaveni maji neza-
datelné pravo na informace, jak jim je zajistuje ¢l.17 Listiny prava svobod, jez je sou-
casti Ustavy Ceské republiky. NovindFi toto obcanské pravo realizuji svou cinnosti.
Nezbytné proto prejimaji plnou odpovédnost za to, Ze informace, které predavaji

verejnosti, jsou véasné, uplné, pravdivé a nezkreslené. Obcan ma pravo na objektivni
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obraz skutecnosti. Novinar je proto povinen:

a. zverejiiovat jen informace, jejichz puvod je znam, nebo v opacném pripadé je

doprovodit nezbytnymi vyhradami,

b. respektovat pravdu bez ohledu na dusledky, které to pro néj miize mit, vyhledavat

informace, které slouzi vSeobecnému zajmu, i pres prekazky,

c. dbat na rozlisovani faktu od osobnich nazorii,

d. hajit svobodu tisku i svobodu jinych medii,

e. neodchylovat se vécné od pravdy ani v komentari z ditvodu zaujatosti,

[. nepripustit, aby domnénka byla vydavana za ovéreny fakt a zpravy byly deformovany

zamlcenim diilezitych dat,

g. odmitat jakykoli natlak na zverejnéni nepravdivé, nebo jen castecné pravdivé infor-

mace,
h. odmitat jakékoli zasahy statnich organii, jez by mohly ovlivnit pravdivost sdélent,
L.prijimat pouze ukoly srovnatelné s jeho profesionalni diistojnosti,

J. nepouzivat nepoctivé prostiredky k ziskani informace, fotografie nebo dokumentu
nebo vyuzivat k tomu dobré viry kohokoliv. Nepoctivost prostiedkii je pri tom treba

posuzovat v souvislosti s verejnym zajmem na publikovani prislusné informace.
2. PoZadavky na vysokou profesionalitu v Zurnalistice

Povahou novinarské profese je odpovédnost k verejnosti. Proto je zdakladnim pred-

pokladem pro tuto cinnost vysokd profesionalita. Z tohoto hlediska je novinar povinen:

a. nést osobni odpovédnost za vSechny své uverejnéné materialy,

b. vyloucit vsechny cinnosti, které by jej mohly kompromitovat nebo vést ke konfliktu
zdajmii,

¢. neprijimat zadné hodnotné dary nebo vyhody, které by mély souvislost s jeho novi-
narskou cinnosti, zvlasté pak z divodii zverejnéni nebo zatajeni néjaké informace,

d. nezneuzivat povolani novinare k cinnosti reklamniho pracovmnika a neprijimat
zdadnou odménu primou nebo nepirimou od zdjemcii o reklamu, odmitnout podilet se na

publikovani skryté reklamy,

e.nepodepisovat svym jménem obchodni ani financni reklamy,
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[- neprijimat penize ve verejné sluzbé nebo v soukromém podniku tam, kde jeho posta-
veni novinare a jeho vliv by mohly byt zneuZity,

g. nezneuzivat vysad, plynoucich z povolani novinare, k prezentovani svych osobnich
postojii,

h. nezneuzivat moznych vyhod, plynoucich z clenstvi v Syndikatu novinaru, k
uspokojovani soukromych potieb.

3. Duvéryhodnost, slusnost a serioznost zvySuji autoritu medii

Z tohoto hlediska je novinar povinen ridit se témito poZadavky:

a. nic neomlouvad nepresnost nebo neprovereni informace, kazda uverejnénd informa-

ce, ktera se ukaze jako nepresnda, musi byt neprodlené opravena,

b. jestlize si zdroj informaci preje ziistat utajen, novinar je povinen zachovavat profesi-

ondlni tajemstvi, i kdyby mu z toho mély vzniknout potize,

c¢. respektovat soukromi osob, zejména déti a osob, které nejsou schopny pochopit

nasledky svych vypoveédi,

d. dodrzovat prisné zasadu presumpce neviny a neidentifikovat pribuzné obéti nebo

delikventu bez jejich jasného svoleni,

e. povazovat pomluvu, neprokazané obvinéni, prekrouceni dokumenti, faktii a IZi za

nejzavaznejsi profesiondalni chyby,

f. kromé nespornych diivodii verejného zajmu nesmi novindr svou cinnosti dostat

dotcené osoby do nesndzi nebo osobni tisne,

g. novinar nesmi vyuzivat ve sviij prospech informace ziskané pri vvkonu svého povo-

lani drive, nez budou tyto informace zverejnény,

h. nesmi vytvaret ani ztvarnovat namet, ktery by podnécoval diskriminaci rasy, barvy

pleti, nabozenstvi, pohlavi nebo sexudlni orientace,

i. pri reprodukci jakéhokoli textu musi byt uveden jeho autor formou adekvatni k roz-

sahu pretisténého materialu,

J- plagiat se zasadné zakazuje.
Eticky kodex novinare prijala jako otevieny dokument valna hromada Syndikatu novinaru
CR dne 18. 6. 1998 a na navrh Komise pro etiku pii Syndikdtu novinaiii jej aktualizovala

spravni rada dne 25. 11. 1999.
4 Syndikat novinait: Ceské republiky. SYNDIKAT NOVINARU CR. Syndikdt novindri: Ceské republiky
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Naésledkim porusovani tohoto syndikatu, byvame svédky prostfednictvim soudnich
jednéni, vysilanych televizi nebo zvetejnéna opét v bulvaru. Poskozeny zaluje novinaie ¢i
majitele novin o vysoké sumy nebo pisemnou omluvu. Do takovychto sport se pousti jen
malokdo, jednani jsou Casto zdlouhava a finan¢né naro¢na. Pokud se poskozenému podaii
vyhrat, ¢eka ho vétSinou kratkd omluva v tisku psana tit€érnym pismem. Nehled¢ na to, ze

onen denik na tom miize jest¢ vydélat, prece i Spatnd reklama je reklamou.

1.4.2 Model release

Model release, je smlouva mezi fotografem a fotografovanym ¢clovékem, kde fotografovany
uréuje podminky uzivani fotografii. Pokud dojde k porusSeni této smlouvy, poskozeny mize
druhou stranu Zalovat. Tyto fotografie vétSinou pofizuji paparazzi. V n€kterych zemich je
jejich Cinnost omezena nebo uplné zakazana. U nas potiebuje fotograf toto povoleni od
fotografovaného. Jsou tu vSak vyjimky v ptipad€ ufedniho jednani na zakladé zdkona nebo
pii pouziti fotografii pro umélecké nebo védecké ucely, pokud to neni v rozporu s opravné-

nymi z4jmy fotografovaného.

1.4.3 Obcansky zakonik § 12

,, Pisemnosti osobni povahy, podobizny, obrazové snimky a zvukové zdaznamy tykajicich se

fyzické osoby nebo jejich projevii osobni povahy smeji byt pouzity jen s jejim svolenim.

Svoleni neni treba, pouziji-li se pisemnosti osobni povahy, podobizny, obrazové snimky

nebo zvukové zaznamy k uceliim na zdaklade zakona.

Podobizny, obrazové snimky a zvukové nahravky se mohou bez svoleni fyzické osoby pouZit
primérenym zpiisobem téz pro vedecké a umélecké ucely a pro tiskové, rozhlasové a
televizni zpravodajstvi. Ani takové pouziti vSak nesmi byt v rozporu s opravnénymi zajmy

obcana. “ [16]

1.4.4 Obcansky zakonik § 13

, Fyzicka osoba ma pravo se zejména domahat, aby bylo upusténo od neopravnénych
zasahii do prava na ochranu jeji osobnosti, aby byly odstranény nasledky téchto zasahu a
aby ji bylo dano primérené zadostiucineni.

Pokud by se nejevilo postacujicim zadostiucinéni podle odst. 1, zejména proto, Ze byla ve
znacné mire snizena diistojnost fyzické osoby nebo jeji vaznost ve spolecnosti, ma fyzicka

osoba téz pravo na uhradu nemajetkové ujmy v penezich.
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Vyse nahrady podle odstavce 2 urci soud s prihlédnutim k zavaznosti vzniklé ujmy a k

okolnostem, za nichz k poruseni prava doslo. “[16]

1.5 Hranice soukromi
V novinarském kodexu doslova stoji, ze novinat by mél: ,,respektovat soukromi osob, zej-

ména déti a osob, které nejsou schopny pochopit ndsledky svych vypovedi“

Tento kodex vSak neni pro nikoho povinny, Zurnalista si tak mtze délat v podstaté, co

chce. Jediné, ¢eho si musi byt védom je, Ze ponese nasledky.

Lidské télo (ptedevsim zenské), bylo odhalovano uz v minulosti pomérné Casto, nejprve
jako symbol plodnosti, ¢asem jako umélecky akt ve vétSin€ druhli uméni. Pokud se s nim
nalezit¢ zachazi vznikaji tak prekrasna dila. Nahota je odjakziva velmi intimni a citlivé
téma. Bulvar ho nijak nerespektuje a i v tomto sméru narusuje soukromi mnohych zna-
mych osobnosti. Celebrity jsou do jisté miry exhibicionisti, zvykli se kvili rolim nebo
mddnim trendim rtizné odhalovat, né¢ktefi z nich se svym télem vylozen¢ chlubi a foto-

grafuji se odhaleni dobrovolné.

Problém nastava tehdy je-li fotografie potizena bez védomi fotografovaného. Lidske télo je
na ni zamérné zesmeésiovano nebo je upozoriiovano na jeho nedostatky. Jako u nds znamy
ptipad neptfiméieného zasahu do soukromi, kdy bulvarni denik Aha! 12. ¢ervna 2008, uve-
fejnil fotografie nahé herecky Jifiny Bohdalové. Takové zobrazeni téla starého Clovéka
pohorsil 1 samotné ¢tenafe. Paparazzi argumentuji tim, Ze balkon, na kterém J. Bohdalova

stala, je viditelny z ulice — tedy z vefejného prostoru.

Tento ptipad je dost podobny tomu, kdy paparazzi na balkoné vyfotili vévodkyni Kate
nahote bez (str. 39), vyjimkou je, Ze Jifina Bohdalova s bulvarem nikdy problém neméla,
spiSe do néj ochotné¢ pfispivala a spolupracovala. Dalo by se fici, ze za svou popularitu
vdéci mimo jiné i deniku Blesk.

Nekteré celebrity s bulvarem spolupracuji natolik, ze se pfimo na skandalu podili v ramci
zvySeni své popularity. Naptiklad se sami nebo spolu se svym partnerem nechdvaji foto-
grafovat téméf nazi dobrovolné. Tady plati, Ze pokud s bulvarem spolupracuji, podileji se
na tvorb¢ a vybéru fotografii a maji tak svou vefejnou nahotu do jisté miry pod kontrolou.
Pro takové rozhodnuti je nutné mit kurdz a i jistou davku voyeurismu. Pokud doty¢ny
opravdu nechce byt vyfocen, nezbyva mu nez mit se na pozoru nebo zlstat nenapadny a

nezajimavy, aby o n€¢j média ztratila zjem. Skandaly vSak nevznikaji samy od sebe a bez



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 23

senzace chtivych Ctenaiti by jen tézko mély takovy tspéch. Dokud budou ¢tenati ochotni

platit za takové informace, magaziny z nich budou dale profitovat a nic se nezméni.
Ornella Stikova se bulvaru nijak nevyhyba, aktivné do ngj p¥ispiva. Kreativni grafik zde na
zaklad¢ jejich piijmeni vytvofil postavam rybi ocasy. Fotografie se tak stala kycovitou,

mnohem vic poutavou a vtipnou (viz. Obr. 3).
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Obr. 3: Ornella Stikovd se svou matkou,

Blesk Tv magazin, leden 2013 [41]

1.5.1 Reakce na bulvar

Neékolik ceskych umeélct, predevsim hercii se rozhodlo proti bulvaru sepsat petici.
Konkrétné proti bulvarnim denikéim jako Blesk, Aha!, Sip, Pestry svét, Rytmus Zivota aj.
Celou akeci iniciovali herec Marek Vasut a spisovatel Michal Viewegh; tak vznikla, v sou-
casné dobé¢ uz neexistujici internetova strdnka www.protibulvaru.cz, kde celebrity vyzyvaji

své kolegy k ofenzivé proti bulvaru podepsanim petice.

., Petici podepsali tito umélci Bara Basikova, Jifina Bohdalova, Jitka Cvancarova, Martin
Dejdar, Dagmar Havlovd, Eva Holubova, Jan Kraus, Pavel Kriz, Simona Stasova, Jiri

Suchy, Karel Sip, Tomads Topfer, Lukas Vaculik a Ondrej Vetchy.

5 Lupa: Michal Viewegh a Marek Vasut pfisli s iniciativou protibulvaru.cz. Lupa [online]. 2009 [cit. 2013-
05-19]. Dostupné z: http://www.lupa.cz/clanky/protibulvaru-cz/



http://produkty.topkontakt.idnes.cz/p/krasne-telo-bez-supinek/17137766?rtype=V&rmain=7873866&ritem=17137766&rclanek=14419341&rslovo=422310&showdirect=1
http://www.protibulvaru.cz/
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Dal$im pocinem proti bulvaru, zaméfeny konkrétné proti samotnym redaktorim a
zaméstnancim bulvarnich platkl je internetova stranka www.galerieprolhanych.cz, ktera
poskytuje ¢tenafi opacny pohled na bulvar. Tvirce téchto stranek Martin Michal zde zase
naopak Spinu hazi na redaktory bulvarnich platkd. Dalo by se fici, Ze tyto stranky jsou
jakousi pomstou. Domnivdm se, Ze stranky zamérné neptsobi seridoznim dojmem, stejné

jako bulvar.


http://www.galerieprolhanych.cz/
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2 BULVAR

2.1 Co je to bulvar

Bulvar (z franc. Boulevard tj. promenada, Sirokd méstska tiida)

Slovo bulvér plivodné vzniklo pro oznaceni novin, které pocatkem 19. stoleti prodavali na

ulicich kameloti. Vyktikovali jejich poutavé titulky slibujici senzaci.

Postupné se jeho vyznam meénil na hanlivé oznaceni neseridznich, levnych novin, které
Casto pracuji s neovéfenymi informacemi. Ostatni, seriézni noviny mély své piedplatitele,

kterym byly dorucovany doml.

V soucasné dobé lidé z této branZze casto argumentuji, Ze uz dnes nikdo nevi, co pfesné
slovo bulvar znamend. Definice je ovSem jasnd, bulvar je druh levného, novinového zbozi,
které v souCasné spolecnosti hraje nezastupitelnou ekonomickou i socialni roli. Jejich
hlavnimi znaky jsou poutavé titulky, velké fotografie, kratké uderné ¢lanky, zjednoduSeni
informaci, omezena slovni zasoba, mnohdy nespisovny jazyk (jazyk ulice), nabidka inzerce

a nizka cena.

Bulvar také mnohdy za ucelem ziskani informaci nebo fotografii, pouziva neetickych ¢i
nelegalnich metod. MiiZe to byt odposlech telefonnich hovord, filmovani skrytou kamerou,

nebo pouziti teleobjektivu, fotomontaz nebo retus.

Tyto Casopisy se prodavaji v mnohem vétSi mife nez noviny prestizni. Pro doplnéni bych
jesté€ zminila, Ze u nés vlastné ani takové prestizni noviny nevychazi. To, co povazujeme za
prestizni tisk, jsou tzv. pop - noviny. Navenek vypadaji seriézné, ale pfi blizSim pohledu na
né zjistime, podle miry zjednoduSeni, velikosti fotografii a textu, ze se jedna o popula-
rizované zpravy, zaméfené na Siroké mnozstvi ¢tenafii. Tyto noviny michaji informace s
jistou mirou senzace, stejn¢€ jak to déla bulvar. Jedinymi listy, které se serioznimu tisku bli-

71 jsou Hospodatské noviny.°

V zahrani¢i se bulvarni noviny nazyvaji jinak, anglicky mluvici zemé pouZivaji oznaceni
Yellow press, Penny press, Sensational press a Popular press. V Némecku potom Pfenig-
presse, v Rakousku Grosschenpresse. Ve Francii bulvar nazyvaji Presse nebo Scandalle. U
nas se mizeme béhem druhé poloviny dvacatych let 20. stoleti setkat s oznacenim Krejca-

rovy tisk.

6 HVIZDALA Karel, Mardata: vzpoury v Zurnalistice: déjiny rozhovoru a dalsi texty o médiich. 1. vyd,
Praha: Portal, 2011. 264s ISBN 978-80-7367-851-7 s. 89



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 26

2.1.1 Terminy s bulvarem spojené
Bulvarni

Oznaceni pro néco neseridzniho, laciného a vulgarniho. Neni pouzivané pouze v zurnalisti-
ce jako typ novin, Ize jim oznacit jakékoliv neseriézni médium. Zaméfuje se ne senzace a
katastrofy, vytvareni polopravd. Jeho ucelem je podavat informace jednoduchou a

zabavnou formou, vyvolavat senzaci a Sokovat. [17]
Bulvarizace

Je termin pouzivany pro piebirani znakid bulvaru seridoznimi médii za ucelem vétsi popula-

rizace ¢lanki, zvySeni prodejnosti a tim vyssiho zisku. [19]

Tabloid

Nézev pro bulvarni noviny malého formatu, pouzivany pfedevsim v Anglii a USA. [18]
Penny press

Je oznaceni pro levny, masové rozsifeny tisk vydavany béhem 30. let 19. stoleti v USA.
Technicky pokrok umoznil nahrazeni ru¢ni vyroby strojovou a tim rozvoj masové vyroby.
Takové noviny potom staly jednu penny, takze byly dostupné i pro lidi z niz§ich socialnich
vrstev. Obsahovaly zjednodusené informace predevsSim o tragédiich, trestné ¢innosti nebo
klepy, nabizeli tak ¢tenafi urcitou miru vzruSeni a senzace. Dalo by se fici, ze jde o prvni

etapu bulvarniho tisku. [20]
Yellow press

Zluta zurnalistika je typem levného, masové rozsifeného, nefundovaného tisku. Je vytvaien
pfevazné za ucelem vydelku. Nazev je odvozen z popularniho komiksu Yellow Kid, ktery
byval soucasti ned€lni ptilohy casopisu New York World, jehoz majitel byl J. Pulitzer, muz
ktery se vyrazné zaslouzil o rozvoj v oblasti bulvarni zurnalistiky. Autor komiksu, kreslit
Richard F. Outcault zanedlouho z NY World pteSel do New York Yournal, ktery vlastnil
William Randolph Hearst, kde tento komiks nadéle vydaval. Roku 1896 se o né&j vedly spo-

ry a oznaceni Yellow press se zacalo pouzivat pro bulvarni tisk. [21]
Pop — noviny (popularni noviny)

Jedna se o noviny, na pomezi seriézniho tisku a bulvaru. Pouzivaji jazyku obou, lidé je
vnimaji jako seriozni tisk ackoli mohou v rizné mife obsahovat ¢lanky ¢i grafické upravy

jaké pouziva bulvar. U nés je to nej€astéjsi typ novin.[13]


http://en.wikipedia.org/wiki/William_Randolph_Hearst
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Seriozni noviny

Jsou sdélovacim prostiedkem, jehoz tkolem je Ctenafe informovat a vzdélat, v urcitém
oboru. Jsou to noviny zaméfené na uzsi téma, napf. 1ékafstvi, ekonomiku apod. Nastroji
jsou objektivita, kontext, analyza a aktudlni zpravy. Informaci zpracovat pfiméfenym
jazykem, do urcité miry i zjednodusenym a k danému tématu se vyjadiit. Takové médium
by mélo situaci pfiméfené komentovat a piiblizit ji lidem z oboru. Takové noviny jsou

zacilené na mensi skupinu ¢tenara.

2.2 Vyvoj bulvaru

Bulvar se postupné orientoval na politiky a zndmé osobnosti. Obdobi 30. let jeho vyvoj

posunulo o kus dal — zacal se zajimat o filmové hvézdy.

2.2.1 Zlaté ¢asy Hollywoodu, propojeni bulvaru s filmem

V pocatcich vzniku filmu nechtéli jeho tviirci jména herct a jinych osob, které se na jeho
vzniku podileli, viibec uvadét. Ve 30. letech vSak doslo ke zmén¢, hollywoodsti experti

zjistili, ze filmové hvézdy jsou velmi dobrym nastrojem pro vytvareni potiebné publicity.

Fanousci je v souvislosti s filmovou roli a konkrétnim filmem vnimaji i v osobnim Zivoté a
zustavaji pro né typem osobnosti, jakou hraji v konkrétnim filmu. Pamatuji si jejich gesta,
povahu nebo jak mluvi a ocekavaji stejné chovani i v dalSich filmech. A tak filmova role
urcitého typu, mohla herecce nebo herci zilistat 1 po celou kariéru. Herci se stali jakousi

zarukou kvality filmu.

Pro posileni popularity a exkluzivnosti hvézd se zacalo vyuzivat marketingovych metod.
Hvézdé se vytvoril nevSedni Zivotopis a celd image za ucelem udé€lat ji pro divaky vice
atraktivni. V oblasti filmové tvorby Hollywoodu tak doslo k propojeni i s bulvarnimi novi-
nami. Herci a herecky se starali o potfebnou publicitu Filmovych studii nejen svou povésti
a zjevem, ale také chovanim a €iny. Jako napft. herecka Mae West, ktera napsala, sama pro-
dukovala 1 hrdla v prvnim broadwayském muzikéilu ,,Sex* (1929). Muzikal s takovym
nazvem samoziejmé v té dobé budil pozornost, ale mél 1 velky uspéch. Mae Westové vsak

kromé¢ slavy piinesl také par dni ve vézeni za ohrozovani dobrych mravt.

I samotné filmy vyvolavaly skandaly potfebné k jejich zviditelnéni. V 80. letech studio
Warner Brothrers promitalo horor Vymita¢ d’abla. Nejen Ze fad€ divak ptipravili pofadny

Sok, ale katolicka cirkev dokonce obvinila film z rouhani.
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Takové skandaly byly samoziejmé zivnou pidou pro bulvar a Zadanymi informacemi pro
chtivé Ctenaie a fanousky. Nejslavnéjsi hvézdy jako Greta Garbo, John Gilbert, Katherine
Hepburn nebo Elizabeth Taylor, jakoZto soucast noblesniho studia MGM byli pfimo

magnetem pro bulvarni tisk. Spolu s nimi také vznikl fenomén ,,kultu celebrit®.

Filmové hvézdy byly uz v minulosti vSestranné vyd€lecnym artiklem. Stejné jako dnes
kvili nim lidé chodili do kina, kupovali bulvarni noviny, divali se na televizi a poslouchali

radio.

2.2.2 Paparazzo

Oznaceni pro drzého, vlezlého fotografa pofizujictho své snimky bez svoleni foto-
grafovaného subjektu tj. zndmé osobnosti a shangjici pikantni, bulvarni informace. Obecné

oznaceni senzacechtivého novinafe.

Slovo paparazzo bylo poprvé pouzito ve filmu La Dolce Vita, nato¢eném v roce 1960, kte-
ry reziroval Frederico Fellini. Pfi vybéru tohoto slova se inspiroval anglickym spisovatelem
Georgem Gossingem a jeho romanem Coriolane Paparazzo.[23] Ve filmu se Paparazzo
jmenuje postava fotografa, ktery neustale prondsleduje celebrity a snazi se je za kazdou

cenu co nejexkluzivngji vyfotit.

2.2.3 Paparazzi fotografie

Fotografie, potfizené bez souhlasu fotografované osoby a tomu také odpovida jejich kvalita.
Papparazi se celebritu snazi zachytit v co nejpikantnéjsi situaci, kdyZ se nic zvlastniho
nepiihodi, snazi se fotografovaného alespoii vyfotit tak, aby vypadal hiif, nez jak se ofici-
alné prezentuje. Znamé jsou fotografie celebrit a politikli bez make-upu, napft. civilni foto-
grafie v domécim prostfedi, grimasy apod. Takové snimky mohou tuto osobu polidstit, ale
spiSe maji za kol zpochybnit jeji medidlni image. A pfinést svédectvi o tom jak doty¢ny

vypada ,,v civilu“. Jedna se o ptfimy zdsah do soukromi fyzické osoby.

Na tyto nezadouci fotografy, poruSujici soukromi, reaguji celebrity spiSe negativné, utékem
nebo dokonce agresivitou. Takové chovani paparazzi naopak oceni, mohou i situaci
zamérné vyprovokovat v pfedem vybraném prostfedi apod. Vysledkem jsou rozmazané
fotografie afektovanych celebrit a uméle vytvorené skandaly. Momentka je hlavnim
druhem fotografie vyuzivané bulvarem, u takové fotografie je kreativita a ptinos fotografa
témet Zadny. Vypada stejné jako nahravka, kterou ale pfedem fotograf zinscenuje a da véci

do chodu tak, jak pottebuje. Takova manipulace se potom t€Zko dokazuje.
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2.3 Weegee

Fotograf se zdjmem o podobnou tématiku jaké se vénuje bulvar. Vlastnim jménem Usher
H. Fellig, narozen 12. Cervna 1899 — 26. prosince 1968 v Rakousku. Jeho rodina emigrova-
la do New Yorku, kde se usadili v zidovské komunité. Weegee ted” oslovovany jako Artur,
odchodil pouze nékolik ro¢niku vetejné skoly a brzy se rozhodoval, co bude délat. Rozhodl
se pro fotografii, ale jeho rodina nebyla pfili§ bohatd aby mu poskytla potfebné vybaveni,
také z toho divodu, vystfidal mnoho riznych zaméstnani. Byl i pouli¢nim fotografem a
fotografickym laborantem. Asi 3 roky pracoval v novinach New York Times. Potom ziskal
stalou praci v ¢erné komote, kde pracoval pro Acme News Picture, (pozdé&ji se stali United
Press International Photos). Béhem prace chodil po nocich fotit pozary a jiné nocni

pohromy, protoze jini fotografové nebyli k dispozici.

V poloviné tficatych let byl na volné noze, zacalo se mi fikat Weegee, kviili jeho psy-
chickym schopnostem byt na misté nehody prvni. Kdyz se naucil fidit, jezdil po méste a
odposlouchéval policii, jiné reportéry, nebo informatory. Thned jak udalost nafotil, filmy
vyvolal a udélal zvétSeniny nebo tisky a nabizel je novindm. Temnou komoru mél vybu-

dovanou pfimo v aut¢, aby ho nic nezdrzovalo.

Pozdéji, béhem obdobi Velké krize pracoval ptimo pro policii, kterd mu sama déavala infor-

mace o zlo¢inech a tragédiich. Casto byval na misté ¢inu i diiv nez policie.

Weegee byl fotografovanim posedly, nemél rodinu, byt ani zdzemi, chtél predev§im zachy-
tit okamzik, netprosnou realitu New Yorku. Technicka stranka fotografii ho pfili§ nezaji-
mala. Fotografoval pfedevS§im v noci na tehdy bézny fotoaparat Gratlex Speed Graphic 4x5

a vyuzival silného blesku.

Fotografie publikoval do deniki Daily News, Herald Tribune, The Washington Post,

Journal-American, World-Telegram,The Sun a dal$ich.

Pozdéji fotil mimo vrazdy a zloCiny také celebrity, politiky, libajici se pary v kin¢€, také
space nebo alkoholiky v ulicich. Vydal tadu publikaci jako, napt. Naked City(1945),
Weegee's People(1946), Naked Hollywood(1953).


http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=The_Sun&action=edit&redlink=1
http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=World-Telegram&action=edit&redlink=1
http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Journal-American&action=edit&redlink=1
http://cs.wikipedia.org/wiki/The_Washington_Post
http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Herald_Tribune&action=edit&redlink=1
http://cs.wikipedia.org/wiki/Daily_News
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Obr. 4: Weegee, Lovers 1943

2.4 Bulvar jako mediilni prostredek, iloha fotografii v ném

Clovék se vzdy z piirozené zvédavosti zajimal o déni kolem sebe a &im vice je toto déni
pikantnéjsi, tim jeho zvédavost roste. Nesta¢i mu vidét svého oblibeného herce v televizi,
chce nahlédnout do jeho soukromi, zjistit o ném vic. Na celebrity je nahlizeno jako na vzo-

ry, ikony nebo jim lidé zavidi jejich zivot, majetek, postaveni...

Bulvar tohoto zajmu velmi dobfe vyuzivd a napliluje Ctenafovo ocekavani. VyuZzivaji
tiderného textu, ktery okamzité upoutd pozornost jako napt. SOK! NEVIDANE! NECHCE
SE MI VERIT! Pouzivd se vyrazné pismo, a cely dojem je posilen interpunkénimi
znaménky. Zaroven timto zplisobem mize novinaf odvést pozornost od pravdivosti infor-
mace. Zurnalistova domnénka je tak schovana za velky Givodni titulek, ktery &tenafe pouze
upouta, nebere ho viak nijak vazné v souvislosti s dal§im textem. Clanek je tim ale vice-

mén¢ jasné preveden do roviny spekulace, osobni domnénky nebo dedukce.

2.4.1 Umocnéni pravdivosti
Meédia také pracuji s vypoveédi ocitych svédki. Fyzicka pritomnost lidi a jejich vypovédi

mohou byt pro spoustu ¢tenafit vhodnym argumentem k piesvédceni. Podle forenzni psy-
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chologie je vsSak ocité svédectvi dost zkresleno vlastnim podvédomim a clovek si spiSe
pamatuje, co se mohlo stat, nez to co se doopravdy stalo. Ke zpochybnéni ocitého svédec-
tvi doSlo ve 20. stoleti. Pokus spocival v nésilném vtrhnuti pachatele do Skolni tfidy, kde
ohrozoval ucitele. Studentim (o¢itym svédkim) pak bylo pfedlozeno nékolik foto-
grafickych portréth moznych pachateli. Studenti z vétsi ¢asti oznacovali nejméné sympa-

ticky portrét bez ohledu na to, co vidéli.”

Investigativni Zurnalistika zase vyuziva toho, Ze reportéfi v misté déni byli pfitomni,
vysledkem je titulek ,,BYLI JSME U TOHO®, tuto informaci podlozi fotogratiemi z onoho

mista a tim ¢lanek nebo reportdz zase ziska na divéryhodnosti.

Pti feSeni vaznych kauz se informace mohou dostat do rozporu mezi soudy, policii, 1ékaii a
jinym oficidlnim zdrojim nebo osobam zapletenym do piipadu, které podléhaji mlcen-
livosti. Média potom nemaji jinou moznost, nez informace o ptipadu shanét z jinych,

neoficidlnich zdrojh. Také diky t€émto zdrojim mohou vznikat famy.

Nékdy média famy iimysIné vyvolavaji, mohou tak celebritu vlastné nasmérovat k urcitému

jednani a dostat ji tak kam potiebuji.

Fotografie je v bulvarnich médiich nezastupitelnd, vizudlné¢ potvrzuje psany text, a cemu
jinému véfit, kdyz ne svym vlastnim o¢im. I pfesto, Ze je fenomén upravovani fotografii
dobie znam a vétSina Ctenafd o tprave vi, jen maléd ¢ast z nich to bere v potaz. V prvni fadé

veétime nasim smyslam.

Dalsi, kdo by nés urcit¢ neklamal, jsou vzdélani lidé, odbornici naptiklad Iékati, védci,
sportovni trenéfi apod. Cast téchto lidi, je vSak v ramci své popularity schopna Fici nebo
potvrdit cokoliv. Dalsi véc je ta, Ze média s jejich vypovédi zachdzi po svém a mohou s
nimi manipulovat i tak, Ze se jejich pivodni vyznam zcela zméni. Mohou napiiklad ¢ast
vypovedi odbornika zcela vynechat. V neposledni fad¢ to, ze mylit se mize kazdy, tedy i
vyhlaseny odbornik je véc dalsi. Takovy ¢lanek je podpoteny fotografii, nejlépe statnickym
portrétem doty¢ného cloveéka v jeho pfirozeném prostiedi a formalnim obleceni nebo
naptiklad v bilém plasti, diva se ¢tenafi do oCi a pfijemné se usmiva. To Ctenafe napliiuje
dtvérou a doda ¢lanku na pravdivosti.

Dokonce samotné povolani novinafe mize u nékterych osob vzbuzovat obdiv. Zurnalista

pusobi dilezité, vzdélang, zna slavné lidi, miize na mista kam jini ne, jeho jméno se uvadi

v tisku, ma vice informaci nez my...

7 Rozhovor s psychologem Mgr. Davidem Dohnalem, 15. 4. 2013
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Cilova skupina ¢tenari je Siroka, zajima je cela fada véci. Bulvar se snazi zaujmout samo-
Docteme se tu o aktualnich aférach, mileneckych aférach 1 zavislostech celebrit i osudech

vSednich lidi.

Tim jejich obsah zdaleka nekonci, jsou zde rubriky o vateni, dietdch, cviceni, sexu, vizazi,
sezonnich akcich, sportu, nesmi chybét stranka s horoskopy nebo vtipy. K tomu jesté

moznost inzerce, kiizovky a soutéze.

Vétsina lidi si mysli, Ze je média neovliviiuji, to je dnes v civilizovanych zemich témért
nemozné. Vliv médii je velmi rozséhly a vzajemné provazany, diktuji jak se oblékat, kam
chodit jist, jaky mobilni telefon si pofidit i na jaké filmy se divat, staly se manipulatory
zivotnich hodnot. Jsme konzumni spolecnost, ve které se médiim dobte dati. Chceme sply-

nout s davem, ptibliZit se celebritam, byt in.

2.5 Bulviar v Ceskoslovensku a CR

V mezivalecném obdobi u nds vychéazel zejména stranicky tisk, jako Nérodni listy nebo
Pravo lidu. Slo v nich pfedev§im o komunikaci mezi stranami a jejich voli¢i. Déle vychaze-

ly rizné€ zaméfené listy pro Zeny, sportovce apod.

Poptavka Ctenait po odlehceném cCtivu nadale vzrastala a tak doslo k velkému rozvoji

bulvarniho tisku v nasem prostiedi.

Za prvni republiky zalozil byvaly politik Jifi Stfibrny s bratrem FrantiSkem vydavatelstvi
Tempo, které casem velmi dobie prosperovalo. J. Sttibrny byl vyznamnou osobnosti doby,

dokud nebyl vyloucen za strany. I potom se v politice nadale angazoval.

Jeho podnik vydaval bulvarni deniky jako Pond€lni list (1926), Vecerni List (1927),
Poledni list (1928), Ned&Ini list (1928) a také Expres (od 1929) a Sejdrem (1929).

Tyto deniky se zabyvaly kriminalitou, tragédiemi, milostnymi aférami a drby. Stfibrny se v
nich ostfe vyjadioval také k politické situaci a i takovym dobovym autoritdm, jakou byl

prezident T.G. Masaryk.

Mimo Tempo existovalo jest¢ vydavatelstvi Melantrich, pod kterym vychdzel Telegraf a

nejvice bulvarné orientované Ceské slovo.

K tomuto bulvarnimu stylu psani ¢asopisu zacaly postupn¢ smétovat i ostatni vecerniky.

Uz béhem tohoto mezivale¢ného obdobi se o noviny zajimala cenzura, pozdé¢ji za nacis-
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tické okupace a protektoratu doslo k zastaveni vydavani bulvaru uplné. K jeho obnoveni

doslo az po sametové revoluci.

Prvni pravym bulvarnim denikem v Ceské Republice se stal roku 1992 Blesk, zalozeny
Michaelem Ringierem. Pouhych sedm let po jeho vzniku dosahl Blesk velmi vysokého

postaveni, jako tabloid s nejvy$§im nakladem a étenosti v CR.

V soudasné dobé je M. Ringier nejvét§im vydavatelem bulvarnich novin v Ceské Republi-
ce, také proto, ze n¢které konkuren¢ni bulvary koupil (Expres), nebo zkrachovaly (Super).
Jeho vydavatelstvi Ringier AG k nému pfipojeny Axel Springer AG, dale vlastni naptiklad
Svycarsky Blick, na Slovensku Novy Cas, v Polsku denik Fakt a dal3i.

2.5.1 Porovnani prodejnosti bulvarnich deniki v CR

V lednu 2012 byl nejproddvanéjsim denikem Blesk, s poctem 324 542 prodanych vytiskd,
druhd v potadi byla Mlada fronta DNES s 207 792 kusy a jako tfeti Denik s 190 142 pro-
danymi vytisky. Oproti tomu Hospodarské noviny, které se nejvice podobaji seridoznimu
tisku, prodaly pouhych 40 367 vytiskli. Pro srovnani v unoru 2012 se na prvnim misté
objevil opét Blesk, 1 kdyz s niz§Sim poctem prodanych kust (311 554 vytiskl), poté opét
MF DNES (204 269 vytisktl) a Denik (188 723). Dalo by se fici, Ze toto potadi se pfilis

neméni. Hospodatské noviny zaznamenaly také mirny pokles v prodeji (39 867 vytiskil).

2.5.2 Porovnani ¢tenaii bulvarnich deniki z hlediska prijmovych a

zaméstnaneckych skupin obyvatelstva

Podle prizkumu MAFRA vyplyva, ze ve 3. — 4. ¢tvrtleti roku 2011 mél nejvice ¢tenari
Blesk (1 290 tisic ¢tenaiti), na druhém misté Denik (803 tisic ¢tendil) a na misté tretim
byla MF DNES (797 tisic ¢tenait). Dale zjistili, ze 422 tisic ¢tenait blesku dosahuje nad-
pramérného piijmu, takovych ¢tendit MF DNES bylo 327 tisic a ¢tenaiti Deniku 285 tisic.
Ctenaiti s rozhodovaci pravomoci, s opravnénim rozhodovat o investicich spole¢nosti vys-
Sich nez 100 tisic korun bylo nejvice mezi ¢tenaii MF DNES a to 114 tisic, Blesku 80 tisic
a 76 tisic ¢tenait Deniku. Také zjistili, ze 90 tisic ctenarti Blesku jsou podnikatelé, 89 tisic

podnikatelti ¢te MF DNES a Denik 61 tisic ctenafi.
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DENIKY S NEJVYSSIM ODHADEM
CTENOSTI V KRAJICH
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Obr. 5: Mapa s prehledem ctenosti denikil v ceskych krajich [40]

Z této mapky z obdobi 4. Ctvrtleti 2010 a 1. ¢tvrtleti 2011, z téchto odhadl vyplyva, ze ve
vetSing krajl se Cte prevazné Blesk, MF DNES a Denik. Vyjimku tvofi pouze kraj Zlinsky,
kde je vice ¢tenait Prava nez Deniku, v kraji Stfedoceském je vice ¢tenafi Lidovych novin

neZ Deniku a v kraji Karlovarském vice ¢tendit Lidovych Novin nezZ MF DNES.

Nejvice ¢tenatti blesku je v Stftedoceském kraji, Denik a MF DNES se nejvice ¢tou v kraji

Jihomoravském.

W titulnl strana, titulky 1509 (20,92 %)
Oinformace: 48 (17,02 %)

Enekupuju: 30 (10,64 %)

B Nekupuji: 28 (9,93 %)

H cena denlku 122 (7,8 %)
Enedtu: 12 (4,26 %)

Ofotografie : 9 (3,19 %)

Enic: 9 (3,19 %)

B nedétu bulvar: 3 (1,06 %)

Enekupuji je: 3 (1,06 %)

@ Ostatnl odpovédi: 59 (21 %)

zdroj: hitp:fcesky-bulvar-kd o-a-proc-h o-covyplnto.cz

Obr. 6: Graf, www.vyplnto.cz [35]

Tento graf ukazuje, co je pro Ctenafe pii koupi novin hlavni. Z graf vyplyva, Zze pouhé

3,19% si bulvarni denik koupi na zaklad¢ fotografie.
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2.6 Porovnani bulvarnich novin s pop — novinami
Vzhledem k absenci seriézniho tisku na naSem trhu, velkému mnozstvi pop — novin, které¢
jsou pro ucely zvyseni prodejnosti bulvarizovany, bych se pokusila porovnat soucasné

nejprodavanéj$i noviny obou kategorii. K porovnani jsem tedy zvolila denik Mlada fronta

DNES a Blesk.

Informace o znacich bulvaru obsazenych v Blesku zndme z ptedeslého textu, nebudu se k

jejich popisu znovu vracet.

Ackoli je MF DNES vnimana jako seriozni tisk, pfi blizSim prozkoumani layoutu, je rozdil
pro pozorngjsiho ¢tenare rychle patrny. Noviny si drzi formalni vzhled, vizualni stranka je
vkusna a umirnénd, neni tolik fvava a vtirava jako u bulvaru. Tyto noviny jsou piehledné,
titulky mohou byt velké, ale spisovné, slovni spojeni ne tolik expresivni, pouziva se mén¢
barev. Celkova velikost je tzv. Berlinsky format (315 x 470 mm). Obrazové ilustrace
mohou byt velké, 1 pies celou stranu. VéEtSinou se jedna o kvalitni fotografie. Tento tisk
také obsahuje mnohem vice textu, slovni zasoba je bohatd, ¢lanky podrobné&jsi, nékdy az

nekolik sloupcii nebo dokonce stran.

Co se obsahu tyce, informace jsou pravdivé, spekulativni ¢lanky nejsou viibec pfitomny.
Mezi hlavni ndméty patii aktudlni déni, politika nebo ekonomie, nikoli katastrofy, senzace,
zlo¢inost nebo sex, jak je tomu u bulvaru. Denik ma Siroké zaméteni, od politiky pres
sport, zdravi, kulturu atd.

Bulvarizace u nich spo¢iva v tom, Ze jsou rozdéleny do n&kolika zdjmovych &asti. Clanky
razu, ale pfiméfen¢ zjednoduseny. V seridoznim tisku by naptiklad nemély vychazet ptilohy
o hubnuti, moznosti inzerce a seznamky. Davno neni pravdou, Ze noviny prodava jejich
prehledny vzhled, kultivovana grafika, ndzory odbornikd, aktudlni a plo§né zpravodajstvi,
kvalitni sloupec nebo glosa. Denik se stejné jako bulvar snazi ¢tenafe naldkat soutézemi o
penize, misto toho, aby radéji investovaly do kvalitnich Zurnalisti a ldkaly tak na kvalitni
informace a nazory.

Jejich strategii 1ze v§ak snadno porozumét, pokud chtéji byt na trhu GspéSnym informacnim
pomér mezi fakty a senzaci opatrné michat. Ctenaii MF DNES chtgji kvalitni, pravdivé

informace, ale z co nejsirSiho zabéru témat.
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Uzce specializované noviny, které bychom mohli nazyvat seriéznimi by se na naSem trhu,

kde je po takovych informacich pfili§ nizkéd poptavka stézi uzivily.
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3 BULVARNI FOTOGRAFIE

3.1 Novinarska fotografie, porovnani minulosti se soucasnosti

Kdyz Weegee fotil ve 30. letech 20. stoleti zlo¢iny v ulicich New Yorku, ukazoval svymi
fotografiemi lidem pravdu. Snimky byly sice pro divaky Sokujici, ale nijak neupravované a
jejich smyslem bylo pouze informovat. Pozdéji fotografoval 1 jina socialné¢ dokumentarni
témata a tak se jeho fotografie postupem casu staly zaroven historickym svédectvim z

Bowery, Greenwich Village a Harlemu.

Obecné bych fekla, ze tehdejsi fotografové jako Weegee nebo A. Eisenstadt méli k uméni a
estetické strance fotografie vztah a zajimali je 1 problémy doby. Proto jejich tvorba ziistala

nadcasova a je k vidéni v galeriich a kniznich vydanich.

Soucasni bulvarni fotografové pofizuji své snimky pouze za ucelem vydélku, vytvareni
senzaci a skandalt. Fotografii se dale nezabyvaji a povazuji ji pouze za nastroj obzivy a
zisku nebo ovliviiovani ¢tenaiti. Pokud takova fotografie nedokumentuje vyznamnou celo-

svétovou udalost, tragédii nebo kauzu, nemé ani dlouhé trvani.

Roku 2011 probéhla v galerii Rudolfinum v Praze vystava ,, Kontroverze®, zamétena na
fotografie, které se staly pfedmétem pravnich sport. Vystava ¢itala na 80 fotografii, riz-
ného stafi a zanru od fotografii Lewise Carola a jeho dévc¢atek v uvolnénych pézach az po
fotografii ruky Todda Maisela (Obr. 14), a mnoho jinych. Tato vystava je dikazem toho, ze

bulvarni fotografie mize byt spolecnosti i pfinosem a dokonce se objevit v galerii.

3.2 Bulvarni fotografie

Fotografie je s bulvarnim tiskem neodmyslitelné spjata. Prvni bulvarni fotografie, u které
pozorujeme poruseni soukromi vznikla roku 1898 v Hamburku. Je na ni zesnuly némecky
kanclét vévoda Otto von Bissmarck ve své posteli. I kdyz jeho rodina chtéla situaci kolem
jeho smrti uchovat v soukromi objevili se dva fotografové, kteii jejich dobré imysly zhati-
li. Byli to autofi tohoto prvniho bulvarniho snimku, Wilhelm Wilcke a Max Christian
Priester, kteti podplatili Bissmarckova lesnika Louise Sporckeho, aby je o situaci infor-
moval a v noci, az se rodinni ptislusnici s neboztikem rozlouci a piijdou spat je pustil do
domu. Kolem c¢tvrté hodiny ranni se oba fotografové dostali do domu a zhotovili nékolik
fotografii za pomoci magnesiového blesku. Fotografové ihned své snimky inzerovali, a

nasli i1 kupce. Posledni véc, kterou potiebovali ziskat bylo svoleni rodiny. Vytvofili proto
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fotografii, na které Bissmarckovi vyretuSovali oblicej, aby vypadal 1épe a odretusovali
nepatiicny no¢nik a Satek. Pravdépodobné by povoleni od rodiny i dostali, jenze dfive nez
o n¢j stacili pozadat, udal je Bissmarckové rodin¢ zavistivy konkurent. Rodina jednala
ihned a ohlasila vSe na policii. Nasledovalo soudni fizeni, ve kterém byl stanoven trest,
Sporke a Priester dostali pét mésicli za miizemi a Wilcke mésicii osm. Fotografie byla
zkonfiskovana a uveiejnéni se dockala az o nékolik let pozdéji v listu Frankfurte Illustrierte

roku 1952.

Obr. 7: Fotografie zesnulého O. Bissmarca, W. Wilcke, M. Priester, 1989 [49]

Tato fotografie je zaroven pfelomova v tom, Ze dokézala O. von Bissmarcka narodu polid-
Stit a ukézat ho jako starého muZe na sklonku Zivota. Coz bylo oproti jeho distojnym

statnickym portrétim nevidanym projevem humanismu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

VOR
PARIS |
NICHIS
NIUES

Nock nic versfontlich?t !

Obr. 8: Fotografie zesnulého Bissmarcka ve Frankfurte

Hllustrierte, 1952 [34]

3.2.1 Kralovska rodina a paparazzi

%

U kralovské rodiny, vyustilo obtéZovani paparazzi k zapii¢inéni smrti princezny Diany.
Paparazzi ji a jejiho ptitele Dodiho pronasledovali neustale. KdyZz se dne 30. srpna 1997
pfed nimi snazili uniknout v limuzing, byl jeji fidi¢ nucen piekroc€it povolenou rychlost v
disledku ¢eho pak naboural do mostniho pilife. Nehoda byla pro Dodiho, fidice limuziny a
bodyguarda smrtelnd, princezna nasledn¢ zemiela v nemocnici, i pfesto, Ze ji operovali.

Utrpéla vazna vnitini zranéni, kterym nakonec podlehla.

Meédia se této udalosti samoziejme nalezité vénovala, vétSina z nich prerusila vysilani nebo
tisk bézného obsahu a soustfedila se na udalosti kolem tragédie. Reakce lidi byla obrovska,

nejen proto ,ze méli Dianu ve velké oblibg, ale také vlivem tohoto medialniho natlaku.

Kralovska rodina se od emocionalnich projevii drzela stranou, jak je u nich zvykem.
Bulvarni noviny to davali Windsoriim za vinu a lidem toto chovani podali jako zast’, kterou
citi vi¢i Dian¢. Tato udalost otfasla celym svétem. Nékteré z obvinénych novinait vzali
dokonce do vazby, avSak za Dianinu smrt nebyl nikdo z nich odsouzen. Kolem celé nehody

vznikla spousta konspiracnich teorii, Ze k nehod¢ doslo cizim zavinénim.

Pozdé&ji se bulvarni noviny soustiedili na prince Harryho a Williama. Mezi bulvarem a kra-
lovskou rodinou, existuje v zavislosti na tragické smrti Diany nepsand ,,gentlemanska
dohoda®. Bulvar nebude oba prince sledovat, pokud budou zato pravidelné potadat schiizky

s tiskem. Tento slib porusil denik The Sun, kdyz uvefejnil fotografie nahého prince
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Harryho z baru v Las Vegas. Séfredaktor David Dinsmore se obhajuje tim, Ze neZ se ¢lanek

otiskl, byly snimky uz na internetu. Jde tedy podle n¢j o svobodu tisku.

&7 .

Obr. 9: Nahy princ Harry, denik The Sun, 2012 [52]

Kralovska rodina bulvar varovala, Ze publikaci takového snimku dojde k poruseni Harryho
prava na soukromi a stéZzovala si u medialni regula¢ni komise. Tato komise vSak nema
dostatek pravomoci ke stihani deniku The Sun, mliZze jim jen poslat svlij ndzor k ¢lanku a

doporuceni postupu.

V soucasné dob¢ je nejvice zajimé situace kolem prince Williama a jeho manzelky Kate.
Francouzsky bulvarni magazin Closer zvetejnil ¢lanek o princi Williamovi a jeho manzelce
Kate. Paparazzi par sledoval pii jejich libankdch. Magazin poté na titulni strané zvetejnil
fotografie Kate, jak se opaluje nahote bez. Snimky nikoho pf#ili§ neSokovaly, neni na nich
totiz nic neobvyklého. Clanek vyvolal vinu kritiky nejen mezi &tenafi, ale také mezi
samotnymi zurnalisty. Mnozi tyto snimky pofizené teleobjektivem oznacuji za ndvrat do
roku 1997, roku kdy paparazzi podobné pronasledovali princeznu Dianu, kdyz jejich auto
narazilo do mostniho pilife, misto aby poskytli prvni pomoc, smrteln¢ zranénou princeznu

fotografovali.

Vévodkyné Kate byla uz v minulosti obéti tisku. Na titulni strané se uz objevila jako
téhotnd, s doretuSovanym télem modelky a dokonce 1 jeji akt. Jednalo se o jak fotografie, u
kterych doSlo k manipulaci ve Photoshopu, tak i (v ptipadé¢ téhotné Kate) o pouze vhodné

zvoleny zabér v kombinaci s textem, kdy jeji biiSko vypada vétsi.
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Obr. 10: Kate s télem jiné
modelky, Marie claire, 2012 [32]
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Obr. 11: ,téhotna” Kate, Star
magazine, 2012 [31]
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3.3 Znaky bulvarni fotografie

U fotografii jednozna¢né nad formou prevlada obsah. Nezalezi na kvalité nebo kompozici,
dilezité je, aby fotografie dobfe doplnila ¢lanek. Samoziejmé zalezi na tématu, pokud to
bude clanek naptiklad o vafeni fotografie mohou byt i estetické, ale ve vétSing pripada
tomu tak neni. Je to zptisobeno také tim, ze fotografie nezhotovuji jen fotografové tohoto
deniku, ale 1 amatéfi, ¢i ¢tenafi sami. Aby fotograf dosahl toho, co potiebuje, vyuZzije vSech
moznych prostiedkt, a to i kdyz fotografii mohou ubrat na kvalité. Casto miizeme na stran-
kach takovych €asopisti vidét nekvalitni, zrnité fotografie pofizeny né€kolikanasobnym zoo-

mem, fotografované v noci apod.

3.3.1 Fotografie ve sluzbach bulvaru

V soucasné dob¢ poskytuje téméf neomezené obrazové moznosti digitalni fotografie. Foto-
graf rozhoduje téméf o vSem, dilezitou roli pfitom hraje jeho vybava a znalosti. U vzniku
fotografie vybird vhodny fotograficky pfistroj, piisluSenstvi, dale vhodny model, pozu,

lokaci, atmosféru, svételné podminky, kompozici, expozici atd.

Dal$i moznosti prace s fotografii se otviraji v postprodukci. Ve Photoshopu je mozné témét
vSe, od drobné retuse pleti az po brutalni zasahy do fotografii, deformace, fotomontaz z

vice fotografii apod.

Bulvéarni noviny, ale i mnohé pop — noviny pracuji vice s postprodukénimi ndastroji, nez se
samotnou fotografii. Upravené snimky mohou hodn¢€ zménit realitu a jednoduSe tak pod-
stréit divakovi zavadéjici informaci. Jako u fotografie politikti George. H. W. Bushe a
Margaret Tatcherové, kde chytrym vyuzitim pdzy, v které jsou oba zachyceni a jedno-
duchym piemisténim tél blize k sobé, vztah mezi postavami na snimku ptsobi osobng¢ji.
Zda se, ze postavy jsou v osobnim kontaktu nebo dokonce Ze Bush Tatcherové néco nasep-

tava. Tento zpisob manipulace se nazyva rearanzovani.
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Obr. 12: G. Bush a M. Tatcherova , grafik W. J. Michell, 2001 [1]

Bulvarni a novinaiska fotografie, jednoduse feceno s fotografii zachazi tak, jak pottebuje.
Tato potfeba nebyva zpravidla estetického razu, ale za ucelem klamani divaka nebo vytva-

feni skandalu a senzaci.

Pokud hovotime o zdrojovych fotografiich, s jakymi bulvar pracuje, jde z vétsi Casti o
nekvalitni fotografie (zejména ty pofizené paparazzi), zachycujici celebritu prchajici ze
zab&ru, rozpixelovany vyfez fotografie pofizené nekvalitnim pfistrojem, fotografii
potizenou teleobjektivem apod. Nekvalita téchto fotografii je zplisobena tim, Ze paparazzi

pofizuje snimky ve stizenych podminkéch (i svételnych), Casové tisni, nebo tajné.

U kvalitnéjSich fotografii zalezi na zrucnosti a rychlosti fotografa, ¢asto musi jednat velmi
rychle. MiiZe jit o fotografie oficidlni, pro které bylo fotografovani fadné¢ domluveno. Foto-
graf ma v takovém piipadé moznost s dotyénym/ou komunikovat/obhlidnout si misto foto-

grafovani a vysledek tak ovlivnit.

Kvalitni byvaji i fotografie ilustra¢ni. At' uz jsou z fotografova osobniho portfélia nebo
internetu, proSly n¢jakym vybérem z vice variant. V takovém piipadé€ to nejsou fotografie
aktudlni, pokud je na nich konkrétni rozpoznatelny objekt, napt. dim, bude nezadouci pou-

Zit ho pro vice ¢lankt, pokazdé v jiném kontextu.
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3.3.2 Sila fotografii

Fotografie nemusi byt vzdy konkrétni, staci aby néjak souvisely s ¢lankem. Bulvarni foto-
grafové maji mnoho moznosti, jaky typ fotografii pouZzit a tim udat ¢lanku povahu / silu.
Napt. u vlakového nestésti mohou pouzit fotografii s mrtvymi lidmi, rozdrceny vlak,

letecky snimek nebo leh¢i motiv, jako vlak projizdé€jici kolem pomniku.

Obr. 13: Viakové nestesti, 1990 [50]

Nevhodné obrazové ilustrace se védomé dopustili noviny New York Daily News, kdyz
néjakou dobu po teroristickém Utoku na World Trade Center, uvetejnili fotografii lidské
ruky utrzené kousek za zapéstim, jejiz autorem je Todd Maissel, postarali se tak o
obrovsky skandal. VSechna tiSténa i televizni média totiz uzaviela vzajemnou dohodu o

nezvetejnovani mrtvych tél, kterou NY Daily News timto porusili.


http://www.geocaching.com/seek/cache_details.aspx?guid=ca71a000-d4a6-4f07-b8b1-542a8fae31cf
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Obr. 14: Ruka, Todd Maisel, 11. 9.
2001 [51]

3.3.3 Fotografie ¢tenara

Kdyz maji ¢tenafi moznost zasilat redakci své fotografie a prispévky, maji pocit, ze jsou
jeho soucasti, pomahaji ho budovat. T¢Si je 1 to, Ze se jejich fotografie objevi v tisku nebo
na internetu. Mohou pfispivat do soutézi nebo jinych rubrik, oblibend témata jsou déti,
recepty, zvifata apod. Redakce vyuziva také sezonnich udalosti naptfiklad houbareni,
zahradkaistvi, dovolené apod. Bulvar vSak na zéklad€ podnéta Ctenafi vytvari celé ¢lanky.
Toho vyuzili napt. dva moji spoluzaci. Zaslali Blesku fotografie medvéda v zahrad¢ jejich

bydlisté. Clanek se otiskl a dosud nikdo nevi, e medvéd byl vycpany.

Prodejem fotografii bulvaru, predevsim zahrani¢nimu, si ¢lovék miize pfijit na slusné
penize. Casto jsou takové fotografie velmi nekvalitni, protoze je étenafi pofizuji mobilnim
telefonem. To miizeme vidét i v pfipadé¢ medvéda ve Zling. Nekvalita neni bulvaru na
obtiz, naopak podporuje jejich spekulace a domnénky a otevira dal$i moznosti vystavby

ptibéhu.
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Obr. 15: Medved ve Zline, Blesk.cz, 2013 [44]

Nekonecné databaze ilustracnich fotografii poskytované internetovymi fotobankami, skyta-
ji novinatom dalsi moZnosti. Ze s takovymi fotografiemi pracovat umi si miZeme
vS§imnout i na ptikladu s medvédem, kde byly ptivodni fotografie studenti doplnény o dalsi
ilustracni fotografie. V tomto ptipad¢ tak snimky malého, hnédého medvidka vzdaleného v
zahradé doplnila fotografie rozbésnéné¢ho medvéda, ktery celému ¢lanku dodal na drama-
ti€nosti.

Takova fotografie je zavadéjici, ale i skvélym poutacem. To, ze obrazek pochazi z interne-
tové databanky ,,www.profimedia.cz, se doc¢teme hned vedle komentafe. Prestoze na
puvodni fotografii 1ze poznat medvédi mlade, komentai upozorituje na tlamu dospélého
medvéda. Mluvime zde o urcité form¢ manipulace s obsahem fotografii. Novinaf ma
spousty moznosti, jak s fotografiemi pracovat. Pokud tak ucini chytfe miize nepozorného

divaka lehce oklamat.
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3.4 Manipulace s fotografii, retus

3.4.1 Historie

Manipulace s fotografii neni nic nového, zdznamy o ni jsou jiz z roku 1840. Mluvime o
fotografii ,,Sbohem kruty svéte* francouzského fotografa Hyppolyte Bayarda. Tento muz
sam sebe znazornil jako utopeného. Udajné mél pocit zneuznani, protoze se podilel na
vynalezu fotografie, ktery cely pfipadl L. Daguerovi. Fotografii opattil dopisem na rozlou-

¢enou, ve kterém se k celé situaci vyjadiil. Podobnych ptipadii z minulosti je spousta.

Pozdé&ji se o manipulaci fotografii zajimali piktorialisté, ale pouze proto, aby se posunuli
dal a mohli s fotografii pracovat vice jako s obrazem. Vznikaly tak slozit¢ montaze, které

se skladdaly z mnoha negativt.

Také spiritistickd fotografie vyuzivala metody montaze a vice nasobné expozice. American
William Howard Mumler, jako jeji prikopnik mél v 50. letech v New Yorku velmi dobie
prosperujici fotoateliér. Fotografie manipuloval zamérné, ale mohly vznikat 1 nédhodou,
jelikoz desky, na které se exponovalo, se pouzivaly opakované. Spiritisticka fotografie
dokazovala existenci paranormalnich jevl. Znamy je soubor Cottingley Fairies, ktery roku
1917 nafotily dvé mladé divky béhem 1éta na venkové. Slo o nékolik fotografii lesnich vil a
skfitki, na snimcich se objevovali bud’ s jednim z dévc€at, nebo 1 samotni. Postavicky divky
nakreslily a vysttihly z papiru nebo knizky. Legenda o pravosti fotografii a existenci skiit-
kt vydrzela az do roku 1981. Na motivy téchto fotografii vznikla v devadesatych letech

v Hollywoodu film FairyTale — A True Story (1997).

3.4.2 Fotomontaz, retus

Zprvu Slo o prostiedek k vylepSeni zdbéru, aby vice odpovidal predstavé fotografa.
Netrvalo vSak dlouho a tyto metody se zaCaly zneuzivat k oklamani divédka. Vyuzivaji je

predevsim v totalitnich zemich, komunisté a nacisté, také v soucasné dobg.

Politicka retus je silny néstroj pro ovlivnéni historie, z fotek mizi nezadouci osoby, nédpisy i
predméty. Nebo naopak lidi pfibyva, jak tomu bylo na fotografii prezidenta Antonina
Zapotockého, kde hovoti z balkonu na dav lidi pod nim. Tento dav byl pouzity z jiné foto-

grafie.

V cCeské republice se politickd retus objevovala hodné¢ v obdobi normalizace, kdy byla

cenzura velmi rozSifend. Z tohoto obdobi je znama fotografie Klementa Gottwalda, pfi
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projevu na Staroméstském namésti, ze které byl pozdé€ji odretuSovan ministr zahrani¢i Vla-
do Clementis, ktery byl odsouzen k trestu smrti. Nezmizel tim jen z fotografie, ale i pove-
domi. Podobnych piipadl je nespocetné mnozstvi, pfedev§im z obdobi kdy byl u moci

Adolf Hitler.

3.4.3 Soucasnost

Opacny pfistup ke zvySeni prodejnosti pomoci manipulace fotografii mel roku 2003
casopis Tyden. Na jeho obdlce vysla fotografie, na které se liba soucasny prezident Vaclav
Klaus a exprezident Vaclav Havel. V ¢lanku bylo popséano, jak takova montaZz vznika.
Tviirci uvedli, Ze se snazili vymyslet co nejabsurdngjsi situaci a uméle ji vytvofit. Ctenaii

tak byli zdbavnou cestou pouceni o moznostech manipulace fotografii.

VERTE NEVERTE

Jak media manipuluji se skuteénosti

Na vnitro I » Puch, spina
s harloyem . W » beznac
Viast

U LN

Obr. 16: Obadlka casopisu Tyden, ¢. 50, s. 3, 2003 [1]

V soucasné dobé miize byt manipulace fotografii zalezitosti mensSich, nebo zacinajicich
novin/Casopisti, které chtéji za kazdou cenu Ctenéii predlozit néco exkluzivniho. VétSinou
se ale na manipulaci s fotografiemi pfijde, protoze jde pouze o jeden zdroj takovych

obrazovych informaci. Ve vét$iné velkych casopisli neni na Upravy ¢as, snad jen zakladni
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uprava kontrastu nebo barevnosti, ale pouze v malé miie neovliviiujici obsah sdé€leni. I to

vSak miize byt problém.

Pravé takova véc se stala roku 2009. Diky souc¢asnému ¢eskému umélci ptivodem z Lotys-
ska, Ivarsi Gravlejsovi, ktery se béhem své prace foto-reportéra v ¢eskych novinach Denik
bavil tim, ze cilené ménil detaily na fotografiich pomoci Photoshopu. Jak sam tekl, nechtél
délat zasahy do fotografii natolik zavazné, aby zménili kontext. Slo o klonovani knofliki
na obleceni, vkladani népisti na obleceni (i sprostych) nebo zdi, ¢isel, tetovani, vytvareni
dalni¢nich kolon apod. Cilem jeho projektu, ktery nazval ,,Moje Noviny*“ bylo vytvofit

absurdni manipulaci s obrazem a manipulovat tak média.

L T —
. Ji2 byly mezi dved-
itf verhl chia. i
bledémodron deplel kSutem | s
dopfedu a na oich slunctnd |

| Mi
bryle. Miuvil plynule tesky | uli
bez piizviku hlub3im suve- | 1)
rénnim hlasem. | spa
Palicie 2444 obtany, aby | Khi
veskeré pomnatky k této lou- | kon
pedi sdolili na telefonni éisla | 1
974855534, 974 BES 324 med e
na tisdovou Hnlu 154 | ot

¥
U1 tak piblEmé na 85 ti-
srun. Penize vioddl do

Hitilia

il

p

Fotu: DendyTuars Craksi

On the foreigners T-shirt | wrote "SMRT" (DEATH). It's my message to police

Obr. 17: Moje Noviny, 1. Gravlejs, Denik, 2009 [46]

3.4.4 Pavel RySlink, Séfredaktor
V ramci této prace bylo nutné ziskat informace ptimo u zdroje bulvarniho tisku. Osmého
Biezna letosniho roku se proto uskutecnila schiizka s Pavlem Ryslinkem, $éfredaktorem

casopisu Blesk pro Olomoucky kraj.

Na mé dotazy ohledné bulvarniho tisku a jeho metod odpovidal shovivavé, pfesto mi
poskytl par zajimavych informaci. Jako Séfredaktor Blesku do né&j pfispiva nejen c¢lanky,
ale zaroven pofizuje z danych mist sam fotografie. Béhem této prace v terénu si vytvari
portfolio, které jsou povinni fotografové v Blesku mit, aby v pfipad¢ nutnosti nemuseli

objednavat a platit fotografie z fotobank a jinych webt.
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V redakci také neni odbornik na marketing nebo chovani ¢tenart, ktery by urcoval skladbu,
umisténi fotografi a sled informaci v novindch, jak jsem si plivodné myslela. Z toho 1ze

vyvodit, ze tyto noviny se fidi uz roky jednou provéienou Sablonou.

V soucasné dob¢ Ctenare nejvice zajimaji celebrity, tragédie, osobni pribéhy ¢tenaid, nemo-
ci a dal$i obvykla bulvarni témata. Blesk se snaZzi jesté vice ptiblizit svym Ctenarim tak, Ze
se z n&j stava néco jako ,,Lidovy radce*. Objevuji se v ném rubriky, které radi jak se branit

exekuci nebo nabizeji pravni pomoc.

Tato rddoby snaha piiblizit advokatni, nebo jiné sluzby niz§im socidlnim vrstvam, neni
op¢t nic jiného nez promysleny tah zacileny na tyto socidlni vrstvy, které Blesk hodné
kupuji. Informacemi odborného razu, avsak pouze ¢asteCnymi a navic velmi stru¢nymi, se

nelze pii feSeni takovych zasadnich situaci fidit.

Na otazku dostatecného ovéfovani informaci odpovédél p. Ryslink jednoznacné - veSkeré
informace se peclivé provétuji. Jako ditkaz uvedl fakt, ze Blesk je Casopis s nejmensi Gcasti
na soudnich jednanich. Jak jsem pozdé¢ji zjistila, sam RySlink byl roku 2001 obvinén
z pomluvy a Utoku na statni organ. Policie obvinila Pavla Ryslinka z toho, Ze napsal pro

Blesk jednostranny a neobjektivni clanek ve véci tzv. Olomoucké kauzy.

Tato kauza se tyka organizovaného zloCinu a jeho provazanosti mezi policii, statni spravou
a tajnymi sluzbami. Pavel Ryslink se zde zastal svého kolegy Zdenka Zukala, ktery mél
vytvafet na objednavku obzZalovaného podnikatele Oldficha Ptikryla reportaze pro televizi
NOVA. Udajné diskreditovali jeho byvalého obchodniho partnera a policisty, kteii kauzu
vySettovali. Ryslink mél v ¢lanku uvést nepravdivé udaje o Zdenku Zukalovi a poskodit tak

dobré jméno Vladimira Zeithamtla. [27] [47]

Pavel Ryslink je vystudovany keramik, stejné tak jako mnozi dal§i bulvarni Zurnalisté,
nemd zadné vzdélani v daném oboru. Takovi zurnalisté v redakci mohou, stejné jako
Ryslink, zastavat vice riiznorodych funkci. Prakticky to znamena, Ze ¢lanky jsou vytvareny
zurnalisty laiky, a logicky tedy nemohou slouzit ke vzdélavani ¢tenare. To vSak ani neni
ucelem bulvarnich novin. Chybi zde sice odbornici, ktefi by mohli iroven novin pozdvih-
nout az na kvalitni tisk. Bulvarni noviny vSak nemaji diivod svou strategii ménit, jejich
¢tendfi nemaji z4jem se o Clanky hloubéji zajimat. To samé plati o fotografiich pouzi-
vanych v bulvarnim tisku. Jen st€zi bude Blesk cist tak specificky/tizce zainteresovana sku-
pina, aby dokdzala ocenit kvalitu otiSténych fotografii. Uz jen papir, z kterého se noviny

vSeobecné vyrabé&ji, neni pro kvalitni tisk fotografii vhodny.
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ZAVER

Bulvarni fotografie ve spole¢nosti zaujima dilezité misto, jejim hlavnim pfinosem je, ze
béhem svého vyvoje utvarela svym provokativnim a pobuiujicim projevem néazory lidi na
rizné udalosti. To, co se ve 30. letech zddlo jako mravné nepiistupné, je dnes bézné.
Bulvarni fotografie prolomila spolecenské bariéry a své konzumenty ptipravuje k traveni
dalSich kontroverznich ndmétti. Mira kontroverze se vSak neustéale stupnuje a problémem
vyvstava fakt, Ze pokud se proti takovému médiu sami Ctenafi nebo poskozené osoby
nezacnou branit, ztrati bulvarni fotografie jakékoliv moralni a etické hranice. Uz v sou-
casné dob¢ jsme svédky zdmérného zostuzovani fyzickych osob, pofizovanim fotografii
bez jejich védomi, souhlasu a pomoci vyrazné obrazové manipulace meéni kontext foto-
grafii. Fotografie poskytuje bulvarnim zurnalistim silny ndstroj pro vytvareni skandalt a

manipulovani masy ¢tendid. Takové jednani mtize mit velmi vazné nasledky.

Bulvarni fotografie a tisk funguji v provazaném vztahu 1 s televizi, dohromady maji tedy
obrovskou silu konzumenty ovladat. Je to provazany systém souvisejici s informovanosti
vefejnosti, kterd vSak tato média vnima rozdiln€. U bulvarnich novin je nespolehlivost
jejich informaci vefejné znama, ale u televize nikoliv. Cast konzumentd tak hrozbu viibec

nevnima, a stava se ,,poslusnym stddem®.

Bulvarni fotografie clovéka neobohacuje po dusevni ani estetické strance jako uméni, nema
tolik hlubokou funkci. Nuti ¢lovéka k zamysleni spiSe nad obsahem nez formou, nefunguje
bez skandald, udalosti nebo znamych osobnosti. Pokud fotografie neni spjata s vyznamnou
udalosti nebo tragédii, nema ani nadcasového trvani. I pfesto vzdy byla a bude i nadale
soucasti naseho vyvoje. Nepredpokladam, Zze by se bulvar v nadchazejicich letech né&jak
zasadné ménil, snad jen pokud proti nému lidé zacnou brojit, bude si muset osvojit nové
metody manipulaci s informacemi a obchazeni zakoni. Nicméné bulvarni fotografie vzdy
byla nastrojem svobodného projevu zurnalistl a svobody slova, zalezi pouze na Ctenafi,

jaky postoj k ni zaujme.
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